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Napoje alkoholowe

GOSPODARKA

Stan i tendencje rozwojowe

Rynek napojéw alkoholowych

Rynek napojow alkoholowych charakteryzuje sie spadkiem dynami-
ki sprzedazy i konsumpdji, zmniejszeniem rentownosci, wzrostem
konkurencyjnosci cenowej i naktadéw na reklame, modyfikacjami
produktéw oraz rozszerzeniem kanatdw dystrybugji. S to cechy
typowe dla rynkéw, ktdre weszty w stan dojrzatosci i stabilizadiji.

KONSUMPCJA ALKOHOLI

Wedlug danych GUS w latach 2000-2008 rejestrowana
konsumpcja napojow alkoholowych w przeliczeniu na 100%
alkohol! na mieszkanica wzrosta o 36% do 9,6 1 (rysunek 1).
Wtedy, w wyniku relatywnego potanienia wzgledem innych
alkoholi, znaczaco zwigkszylo si¢ spozycie wodki (o 62%).
Konsumpcja piwa wzrosta 0 57%, a wina zmniejszyla si¢ 0 40%
(tanie wina krajowe zostaly zastapione przez wodke).

W latach 2009-2012 catkowite spozycie napojow al-
koholowych zmniejszylo si¢ 0 5,4% do 9,16 |/mieszkanca.
Kontynuowana byla wzrostowa tendencja w spozyciu piwa
(05%), ktorego konsumpcja w 2012 . wyniosta 99,21 w prze-
liczeniu na mieszkanca rocznie. W tym czasie spozycie wy-
robow spirytusowych spadlo o 12% do 3 1 alkoholu 100%,
a wina i miodéw pitnych obnizylo si¢ 0 28% do 5,9 1.

W calym badanym okresie spozycie wina i miodow pit-
nych obnizylo si¢ ponad dwukrotnie, przy czym dotyczyto
to tylko win owocowych i innych napojow fermentowanych,
gdyz spozycie win gronowych ma tendencje rosnaca (z 1,91
w2000 1. do 2,4 1w 2009 1.1 2,7 1w 2012 1) (tabela 1).

Zmiana upodoban konsumentéw polaczona z rézna
dynamika cen poszczegdlnych napojow alkoholowych do-
prowadzily do zmian struktury spozycia alkoholi. W latach
2000-2012 udzial piwa wzrdst o 7,9 pkt% i w 2012 r. stanowil
59,5%. Zwigkszylo si¢ rowniez (0 4,6 pkt%) znaczenie wodki
i innych napojow spirytusowych (udzial w 2012 r. wynidst
32,7%). Udzial wina spadl natomiast z 20,2% w 2000 r. do 7,7%
w2012r.

Wedlug szacunkéw IERIGZ spozycie wyrobéw alko-
holowych w 2013 1. zwigkszylo si¢ do 9,5 | w przeliczeniu
na 100% alkoholu/mieszkanca rocznie. Zadecydowat o tym
wzrost spozycia wodki i innych napojow spirytusowych
(0 15%), co moze by¢ jednak spowodowane zwiekszeniem
produkgji i sprzedazy wodek pod koniec roku, ze wzgledu na
spodziewane podwyzki cen tych napojow w 2014 r. Spozycie
piwa spadlo natomiast do 97,5 1/mieszkanca rocznie, a wina
i miodow pitnych do 5,8 1.

CENY DETALICZNE ALKOHOLI

Niska dynamika wzrostu cen detalicznych wyrobéw
alkoholowych jest kolejna cecha potwierdzajaca, ze rynek
znajduje si¢ w fazie dojrzalosci. W latach 2000-2013 napoje
alkoholowe nalezaly do najwolniej drozejacych artykutow
konsumpcyjnych. Wzrost cen w tym okresie wyniost 24,5%
i byl nizszy od wzrostu cen zywnosci i napojow bezalkoho-

" Do przeliczenia wykorzystano zatozenie, ze w 1 | piwa zawartych jest 5,5% zystego
alkoholu, a wina 12%.
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Na podstawie danych GUS mozna
szacowa, ze wartos¢ krajowego
rynku napojow alkoholowych
w2012 r. wyniosta 37,7 mld zt i byta
nominalnie tylko 0 2,5% wyzsza
nizw 2009 r., a w cenach statych
zmniejszyfa sie 0 1,1%. Nasycenie
rynku objawia sie réwniez niskim
wzrostem cen i spozycia alkoholi.
Udziat alkoholi w eksporcie towardw

SUMMARY:

rolno-spozywczych jest niewielki
(1,6%), a saldo w handlu zagranicz-
nym ujemne (w 2013 r. wyniosto
190,2 min euro). W tej sytuadji do
rozwoju rynku niezbedne sg dziatania
innowacyjne w sferze produkji,
promocja produktdw na rynkach
krajowych i zagranicznych, a takze
poszukiwanie nowych potencjalnych
rynkéw zbytu za granica.

Based on (SO data, it can be estimated
that the value of the domestic market for
alcoholic beverages in 2012 amounted
1037.7 billion PLN and it was only

2.5% nominally higher than in 2009, in
constant prices decreased by 1.1%. The
market saturation is manifested by the

balance is negative (in 2013 amounted
t0 190.2 million euro). In this situation,
the development of alcoholic beverages
market requires innovative actions in

the areas of production, promotion on
domestic and foreign markets and search
for the new potential markets abroad.

low increase of the prices and consump-
tion of alcoholic beverages. The share

of alcohol in agri-food products'export
is low (1.6%) and the foreign trade
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lowych, ktére podrozaly o 66%, oraz od inflacji, ktora w tym
okresie wyniosta 63,4%. W ostatnim dziesiecioleciu jedynie
w 2009 r. napoje alkoholowe zdrozaly bardziej niz produkty
zywnosciowe (gféwnie z powodu podniesienia akcyzy na te
produkty).

W latach 2000-2013 sposréd napojow alkoholowych,
mimo spadku spozycia, najbardziej podrozato wino (0 35%),
gdyz wzroslo spozycie win importowanych wyzszej jakosci.
Ceny piwa w tym okresie wzrosly o prawie 35% - pod wply-
wem rosnacego popytu na te napoje. Natomiast wyroby
spirytusowe podrozaly tylko 0 9,6% (rysunek 2).

Wedtug szacunkéw IERIGZ, w lipcu 2013 1. udziat podat-
kéw w cenie detalicznej wodki wynidst ok. 68%, wina owo-
cowego 51%, piwa 36%, a wina gronowego 27%. W 2014 r.
spodziewany jest wzrost cen wyrobow spirytusowych ze
wzgledu na wzrost o 15% stawki akcyzy z 4960 do 5704 euro
za hl 100% vol*. Moze to skutkowac¢ wzrostem cen wyrobéw
spirytusowych o ok. 7-9%. Stawki akcyzy na piwo, wino, napoje
fermentowane, cydr i perry oraz wyroby posrednie pozostaty
bez zmian. W zwiazku z tym nalezy spodziewac si¢ nieznacz-
nego wzrostu cen detalicznych tych produktow, o ok. 1,5%.

WARTOSC I STRUKTURA
rynku krajowego

Wedlug szacunkéw IERIGZ opartych na danych GUS,
warto$¢ krajowego rynku alkoholi w 2012 r. wyniosta 37,7
mld zl, i byta wyzsza niz w 2000 r. nominalnie o 37,6%,

2" Dane Ministerstwa Finansow.
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Objasnienie: * szacunek IERIGZ.
Irédto: Dane GUS 1 PARP,

Rys. 1. Spozycie alkoholi w Polsce w latach 2000-2013 [[/mieszkarica]

Piwo [prawa 0$] —— Ogdtem (w przeliczeniu na 100% alkohol)

Fig. 1. Consumption of alcoholic beverages in Poland over the period of 2000-2013 [liters per capita]
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Irédto: Opracowanie whasne na podstawie danych GUS.
Rys. 2. Dynamika cen detalicznych w latach 2000-2013 (1999 = 100)
Fig. 2. Retail price index over the period of 2000-2013 (1999 = 100)

a w cenach stalych o 18,3%. Natomiast wzgledem 2009 r.
zwigkszyla si¢ nominalnie tylko o 2,5%, a w cenach stalych
0 1,1% (rysunek 3). Dane te potwierdzaja zastdj w sektorze,
ktorego wzrost jest mozliwy jedynie w wyniku dzialan in-
nowacyjnych i promujacych. Ze wzgledu na to, ze reklama
piwa nie jest objeta takimi restrykcjami jak reklama innych
alkoholi, na tym rynku widoczna jest szczegdlnie silna
dziatalno$¢ promocyjna. Z badan Equinox Polska wynika,
ze w pierwszych trzech kwartatach 2013 r. wydatki pro-
ducentéw piwa na reklame wzroslty o 1/5 w poréwnaniu
z analogicznym okresem roku poprzedniego.

Tabela 1. Spozycie napojéw alkoholowych w Polsce [/mieszkarica]

Table 1. Consumption of alcoholic beverages in Poland [liters per capita]

Napoje alkoholowe 2000r. | 2008r. | 2012r. | 2013 r.*
Wino i miody pitne 12,0 82 59 58
w tym: wino gronowe 1,9 2,4 2,7 2,5
Piwo 66,9 94,4 99,2 075
Razem (100% alkoholu) 71 9,6 9,2 9,5

Irédto: Opracowanie wiasne na podstawie danych GUS.
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Szczegdlna pozycje w strukturze wartosci rynku alkoho-
li maja podatki, akcyza i VAT, ktore stanowia odpowiednio
281 19% (tacznie prawie polowe wartosci). W 2012 r. warto$¢
produkgji w cenach producenta wyniosta 12,2 mld zt, a im-
portu 1,6 mld zt, co stanowito odpowiednio 32 14% wartos$ci
rynku w cenach konsumenta. Udzial importu w wartosci
rynku w cenach producenta wyniost 11,6%.

Szacuje sig, ze w 2013 r. warto$¢ rynku alkoholi w Polsce
przekroczyla 38 mld zl, gléwnie pod wplywem wzrostu
sprzedazy spirytusu i napojow spirytusowych o ok. 3%, przy
spadku piwa i win o ok. 2%.

HANDEL ZAGRANICZNY

Polska jest najwigkszym w Unii Europejskiej producen-
tem wodki, trzecim najwiekszym producentem spirytusu
nieskazonego i piwa oraz czwartym - napojow spirytuso-
wych. Mimo to pozostajemy jednak importerem netto al-
koholu, a ujemne saldo obrotow zagranicznych poglebia sie.
W latach 2000-2013 import alkoholi zwigkszyl si¢ prawie
4,5-krotnie, a eksport 8-krotnie. Najwigksza dynamika wzro-
stu importu w tym okresie charakteryzowal sig¢ spirytus,
ktorego w 2000 r. sprowadzono sladowe ilosci, a w 2013 r.
przywéz w ujeciu wartosciowym wyniost 79 mln euro. Jest
to zwiazane ze zwiekszonym popytem na ten surowiec do
produkgji biopaliw. Dynamicznie rozwijal si¢ takze eksport
spirytusu, ktory w tym okresie zwigkszyt si¢ o 54 razy, ale
warto$¢ wywozu jest prawie 3 razy mniejsza od przywozu.
W latach 2000-2013 znaczaco, o 100 mln euro, zwigkszyl sie
eksport piwa, ktore stanowi ponad 1/3 warto$ci wszystkich
wywiezionych alkoholi.

W latach 2009-2013 eksport napojow alkoholowych
wzrost o 69% do rekordowego poziomu 319,7 min euro
w2013 r. W tym samym okresie import zwigkszyl si¢ 0 48%
do najwyzszego poziomu 510,7 mln euro w 2013 r. Ujemne
saldo obrotéw zagranicznych alkoholami pogorszylo sie
022% do 191 mln euro.
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—— W cenach minimalnych

W cenach stalych (2000 = 100)

Irédto: Obliczenia wiasne na podstawie danych GUS.

Rys. 3. Dynamika wartosci rynku napojéw alkoholowych w latach 2001-2012
Fig. 3. Dynamics of the alcoholic beverage over the period of 2001-2012

W latach 2009-2013 najszybciej zwigkszal si¢ eksport
spirytusu. W 2013 r. wyni6st on 27,2 mln euro i byl prawie
6-krotnie wigkszy niz w 2008 r. Wywoz wina i napojow fer-
mentacyjnych wzrést o 164% do 24 mln euro, piwa 0 76% do
117,3 mln euro, a napojow spirytusowych o 50% do 151,3
mln euro. W 2013 r., w poréwnaniu z rokiem poprzednim,
najbardziej wzrost eksport spirytusu (0 59%), a najmniej wina
i napojow fermentowanych (o 5%).

W latach 2009-2013 najwigkszy byl wzrost importu
spirytusu. W 2013 r. wyniost on 78,8 mln euro, tj. 0 78%
wiecej niz w 2008 r. Przywoz piwa zwiekszyt sie 0 62%, wina
i napojow fermentowanych o 22%, a napojow spirytusowych
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Tabela 2. Handel zagraniczny alkoholem w latach 2000-2013 [mln euro] euro, tj. 0 82% wigcej niz w 2008 r. W obrotach pozostalymi

Table 2. Foreign tradein the years 2000-2013 alcohol [in EUR million] wyrobami a.lkOh(.)lOWyrm wystepuje deﬁcytﬂNaJ W ickszy byt
w handlu winem i napojami fermentowanymi, ktéry w2013 r.

20007. | 2008 . | 2012r. 2013r. wyniost 197,6 mln euro (w tym win gronowych i wermutow
Napoje alkoholowe ol 209,6 mln euro, a dodatnim saldzie obrotéw winami owo-
cowymi na poziomie 12 mln euro). W handlu spirytusem,
Eksport nadwyzka importu nad eksportem wyniosta 51,6 mIn euro,
GO s o LS 1172 a napojami spirytusowymi 24,6 mln euro (tabela 2).
Wino i napoje fermentowane 1,0 91 22,9 24,0 Udzial alkoholi w imporcie sektora rolno-spozywczego
w tym: gronowe i wermuty 07 26 9,7 10,0 ogotem w 2013 r. wyniost 3,6%. W strukturze przywozu na-
Dozostalellowocons) 03 6,5 13,1 14,0 pojow alkoholowych najwiekszy jest udzial wina (w 2013 r.
Napoje spirytusowe 264 1012 1397 1513 wyniost 43,4.L%) inapojow §p1rytusowych (34,4%). pdual spi-
- rytusu wyniost 15,4%, a piwa 6,7%. W poréwnaniu z 2000 r.
Spirytus 0,4 4,6 17,1 27,2 . S . . .
najbardziej (o0 18,5 pkt%) zwigkszyl si¢ udzial przywozu napo-
Ogotem 35,2 189,1 275,2 319,7 jow spirytusowychispirytusu (o 15,5 pkt%). Zmniejszylsie na-
Import tomiast udzial wina i napojow fermentowanych (0 20,5 pkt%)
Piwo 17,1 213 406 34,4 oraz piwa (o 13,5 pkt%).
Wino | napoje fermentowane 544 1798 2012 21,6 Udzial alkoholi w eksporcie sektora rolno-spozywczego
I — - - T 2196 w2013 r. wyn%(')sl 1,6%. Na!ww;l(s.zy udzllal w sFrukFurze eks-
portu alkoholi w 2013 r. mialy spirytus i napoje spirytusowe
pozostate (owocowe) 8 & S = (55,8%). Drugie w kolejnosci jest piwo, ktore stanowi 36,7%
Napoje spirytusowe 135 1440 142,7 1759 wywozu alkoholi w ujeciu warto$ciowym. Najmniejszy jest
Spirytus 0,01 44,2 80,0 788 udzial win i napojow fermentowanych — 7,5%. W poréwna-
0Ogélem 85,1 345,8 464,7 510,7 niu z 2000 r. udziat piwa wzrdst o 15,5 pkt%, spirytusu o 7,5
saldo oraz wina i napojow fermentowanych 0 4,5, na rzecz spadku
oo e r 7 e udzialu napojow spirytusowych o 27,5 pkt% (rysunek 4).
Wino i napoje fermentowane -53,4 -170,7 -178,4 -197,6 PODSUMOWANIE:
W tym: gronowe i wermuty -53,1 -174,6 -188,1 -209,6 Nadmierne spozycie alkoholu niekorzystnie oddziatuje na organizm cztowieka,
pozostate (owocowe) 0,3 39 9,8 12,0 o prowadzi do wzrostu kosztéw spotecznych. Chcac ograniczy¢ negatywne skutki,
Napoje spirytusowe 12,9 42,8 3,0 24,6 paristwo ingeruje w rynki. W branzy alkoholowej requlacja ta odbywa sie m.in. przez
E—_ 03 396 630 516 wymaganie rejestracji i otrzymania odpowiednich zezwoleri na produkgje alkoholu,
przez wydawanie koncesji na sprzedaz alkoholi, ograniczenie reklamy czy stosowanie
Ogétem 498 2 1895 1910 podatku akcyzowego. Przychody z akcyzy z wyrobow alkoholowych w 2012 . wyniosty

Irédto: Opracowanie wlasne na podstawie danych CAAC. 10,6 mld zt i stanowity 17,7% wszystkich srodkow uzyskiwanych z podatku akcyzo-
wego. Takze uwarunkowania prawne stanowia dodatkowa bariere rozwoju tego rynku

Import Eksport w Polsce, ktdry - jak potwierdzaja powyzsze dane - wkroczyt w stan dojrzatosci. Dodat-
100 —pil kowo, maty udziat alkoholi w eksporcie produktéw rolno-spozywczych moze Swiadczy¢
[goﬁ] 0 niewykorzystanym potencjale zwiazanym z otwarciem zagranicznych rynkow zbytu.
Udziat eksportu w krajowej produkdji napojéw alkoholowych jest wciaz niski, gdyz wy-
80 nosi w produkdji piwa ok. 6,5%, napojéw spirytusowych ok. 12,5%.
70 Do rozwoju sektora niezbedne s3 wzmozone dziatania inwestycyjne, promocyjne
60 | oraz innowacje produktowe, czego przykfadem s procesy zachodzace na rynku piwa.
50 | W warunkach nasycenia i stabilizacji rynku krajowego niezbedne jest wigksze zaintere-
sowanie producentéw zagranicznymi rynkami zbytu. ]
40
30 -
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