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Burzliwe i niepewne otoczenie przedsiebiorstw sektora zywnoscio-
wego wymaga umacniania marek postrzeganych korzystnie przez
konsumentow w kontekscie jakosci, oferowanych korzysci i relaji
cena — wartos¢ dla konsumenta. Wybory konsumenckie dokonywa-
ne na rynku wptywaja na pozycje marek, co ksztattuje udziaty rynko-
we, a z perspektywy przedsighiorstwa warunkuje satysfakcjonujace
przychody ze sprzedazy. W artykule przedstawiono wybrane aspekty
,Rankingu Najcenniejszych Marek Polskich” w odniesieniu do marek
produktéw zywnosciowych i napojéw bezalkoholowych.

publikowany w grudniu 2011 r. ,Ranking Naj-
cenniejszych Marek Polskich” objat 330 marki
o lacznej wartosci 57 mld zI. Zanotowano spa-
dek tacznej wartosci analizowanych marek o 40
mld zt (ok. 3%) w stosunku do rankingu z ubieglego roku. Za-
istniala sytuacja wynika z postepujacego procesu konsolidacji
i wycofywania niektorych marek z portfeli asortymentowych
koncernéw miedzynarodowych. W mniejszym stopniu spa-
dek facznej wartosci marek mozna tlumaczy¢ sytuacja na
rynkach kapitalowych. Indeks najwigkszych spotek notowa-
nych na Gieldzie Papierow Wartosciowych obnizyt sie od 31
grudnia 2010 r. do dnia publikacji rankingu o 16% [1].
Najwyzej wyceniona marka w sektorze zywno$ciowym
jest marka Mlekovita nalezaca do SM Mlekovita, ktérej
warto$¢ wzrosta w stosunku do ubieglorocznego rankingu
0 6% i przekroczyla 1 mld zt. Oprocz marki Mlekovita wérod
trzydziestu najcenniejszych polskich marek znalazly sie trzy

Tabela. Piecdziesiqt najbardziej cennych polskich marek zywnosci i napojéw alkoholowych

marki napojéw alkoholowych (Tyskie, Zubr i Czysta de Luxe)
i po jednej marce z branzy wyrobow cukierniczych (Wedel)
i przetworoéw miesnych (Sokofow).

Na uwage zasluguja tendencje budowy i umacniania
marek zywnosci w branzach o najnizszych wskaznikach zna-
jomosci marek. Do takich branz nalezy branza migsna oraz
przetworéw zbozowych. Wysoka pozycja dwoch marek:
Sokolow i Indykpol wynika z dzialai producentéw koncen-
trujacych sie na ksztaltowaniu wizerunku marek przetworéw
miesnych, a z drugiej strony jest odzwierciedleniem potrzeb
konsumentow w zakresie wyboru produktéw o gwarantowa-
nej jakosci. Wsrod marek produktow zbozowych o najwigk-
szej warto$ci wymieni¢ nalezy marki: maki Polski Mtyn i ma-
karonow Lubella.

Oprocz gléwnego rankingu przedstawiajacego warto$c
marki opartej na miarach finansowych, przedstawiono tez
zestawienia czastkowe dotyczace m.in. mocy marki, lojalno-
$ci wobec marek, $wiadomosci marki.

Moc marki w rankingu jest miara efektywnosci zarza-
dzania i przedstawia marki w podziale na kategorie, w tym
stodycze i lody, produkty zywno$ciowe, napoje alkoholowe
i bezalkoholowe. W rankingu mocy marek sfodyczy i lodow
najwyzsze pozycje zajely marki: Wedel, Prince Polo, Grzeski,
Wawel i Goplana, wsrod produktéw zywnosciowych: Winia-
ry, Pudliszki, Lubella, Sokolow i Hortex (mrozonki). W gru-
pie napojow alkoholowych najwyzsza moc uzyskaly marki:
Tyskie, Zywiec, Lech, Zotadkowa Gorzka i Zubréwka, nato-

wr:‘a):ri:rj\agu Nazwa marki War[tr:Ié: ;r;]arki Zmiazr(\)a1 ‘:;;gf éc[i/:\inarki Wiasciciel (uzytkownik) marki Branza
9 Mlekovita 1058,8 6 SM Mlekovita mleko i przetwory mleczne

12 Tyskie 785,0 -15 Kompania Piwowarska piwo
17 Sokotéw 611,6 190 Sokotéw przetwory miesne
18 Wedel 607,7 -17 E. Wedel wyroby cukiernicze
21 Zubr 5733 -16 Kompania Piwowarska piwo
22 Czysta de Luxe 549,8 1 Polmos Lublin alkohole wysokoprocentowe
32 Winiary 425,2 1 Nestle dania w proszku, przyprawy
34 Lech 382,0 -16 Kompania Piwowarska piwo
35 Zywiec 381,0 -22 Grupa Zywiec piwo
36 Zywiec Zdréj 352,2 -10 Zywiec Zdréj napoje bezalkoholowe
38 Tymbark 328,1 -21 Tymbark napoje bezalkoholowe
39 Tatra 324,8 =12 Grupa Zywiec piwo
44 Indykpol 281,1 1634 Indykpol przetwory migsne
47 Morliny 266,3 -18 Animex przetwory migesne
49 Zotadkowa Gorzka 253,8 -16 Polmos Lublin alkohole wysokoprocentowe
50 taciate 251,3 -10 SM Miekpol mleko i przetwory mleczne
52 Absolwent 235,0 -31 Polmos Biatystok alkohole wysokoprocentowe
55 Warka 230,8 -17 Grupa Zywiec piwo
56 Mieko towickie 222,6 -17 OSM towicz mleko i przetwory mleczne
59 Bakoma 212,7 -9 Bakoma mleko i przetwory mleczne
60 Pigtnica 211,6 -10 OSM Piatnica mleko i przetwory mleczne
62 Wawel 1911 8 Wawel wyroby cukiernicze
65 Pudliszki 184,7 -20 HJH przetworstwo owocow i warzyw
66 towicz (zywnosc) 183,7 -1 Agros Nova przetworstwo owocowo-warzywne
69 Harnas 170,8 17 Carlsberg piwo
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miast w kategorii napojow bezalkoholowych: Tymbark, Zy-  wyréznienie uzyskala marka Wypasione Spoldzielni Mle-
wiec Zdroj, Hortex (soki), Cisowianka i Naleczowianka. czarskiej Mlekovita.
Ranking lojalno$ci marek obrazuje stopien uwzgled- Marka Abramczyk jest marka zbiorowa, korporacyjna
nienia marki przy okazji kolejnych zakupow. Najwyzsze po-  mrozonych, pakowanych ryb i owocéw morza, istniejaca od
zycje sposrod marek produktow zywnosciowych i napojow 2005 r. Argumentem przesadzajacym okazata si¢ nowa tech-
alkoholowych uzyskaly: Pudliszki, Winiary, Wedel, Lubella, ~ nologia produkcji Dare Fresh, ograniczajaca warstwe lodu do
Hortex (mrozonki). Zestawienie dotyczace $wiadomosci 10% [2].
marki oparto na dwoch wskaznikach: pamigci wspomaganej Marka Wypasione jest marka mleka UHT, kierowana do | Mlekovita jest
(respondent wybiera marki z prezentowanej listy) i pamigci  segmentu mlodych konsumentow. Nalezy wskazac na jej za- | najwyzej wyceniong
spontanicznej (respondent sam przypomina sobie nazwe istnienie w swiadomosci konsumentow dzieki nowatorskiej | markq w sektorze
marki, gdy podana jest nazwa kategorii). Sposrod produktéow  strategii pozycjonowania, co osiggnieto mimo krotkiej ekspo- | Zywnosciowym, jej
zywnosciowych najwyzsze noty uzyskaly marki: Wedel, Wi-  zycji rynkowej (0od 2009 r.). wartosc przekroczyta
niary, Bebiko, Zywiec Zdréj i Saga. Podsumowujac aktualny ranking marek, nalezy wskazac¢ | 1 mld z£ Wsrod
W pozostalych rankingach szczegolowych najwyzsze — nawspolistnienie miar finansowych i odnoszacych sie do per- | trzydziestu najcenniej-
pozycje uzyskaly nastepujace marki produktéw zywnoscio-  cepcji konsumenckiej. Obrazuje to podkreslenie swiadomego | szych polskich marek
wych i napojow alkoholowych: wyboru konsumentow opierajacego si¢ m.in. na jakosci i za- | znalazty sie: Tyskie,
m Wedel, Hortex (mrozonki), Winiary, Hortex (soki) i Kra-  ufaniu wobec marki. W sytuacji natezenia dzialan konkuren- Zubri (zysta de Luxe,
kus (wedliny) w rankingu prestizu sporzadzonym na pod-  cyjnych producentéw, zachowania konsumentow przejawia- | Wedel oraz Sokotdw.
stawie relatywnych ocen konsumentow prestizu marek  jace si¢ w konkretnych wyborach produktow i ustug w istotny
w danych kategoriach produktowych, sposob warunkuja wielko$¢ sprzedazy, a w konsekwencji
m Wedel, Hortex (mrozonki), Winiary, Pudliszki, Hortex ~ wyniki finansowe przedsigbiorstw. Jednoczesnie obserwuje
(soki) w rankingu postrzeganej jakosci obrazujacym rela-  si¢ wplyw na ksztaltowanie si¢ miar finansowych w postaci
tywne oceny konsumentow ogolnej doskonalosci i wyz-  wartosci marki. ]
szo$ci marek,
m Wedel, Pudliszki, Lubella, Sokoféw i Tymbark w rankingu
sity marek uwzgledniajacym pozycje rynkowa marki, rela- ~ Dr - inz. H. Goérska-Warsewicz - Katedra
¢je z klientami, postrzeganie marki i rodzaj rynku. Organizacji 1 Ekonomiki Konsumpcji, Wydziat
Nauk o Zywieniu Cztowieka i Konsumpcji, SGGW
Nowym elementem umieszczonym w opracowaniu
»Rzeczpospolitej” sa wyniki konkursu Mioda Marka Sukce-  LITERATURA:
su. Zamierzeniem pomystodawcow byla promocja firm, kto-  [1] Anklewicz M.: 2011. Markowa bessa dotkneta Polski. Ranking Najcenniejszych Marek
re w ciagu ostatnich siedmiu lat zbudowaly rodzime marki Polskich. Dodatek ,Marki Polskie”, Rzeczpospolita, 15 grudnia.
konsumenckie. Do konkursu zgloszono 15 marek. Rada Pol-  [2] Bfaszczak A.: 2011. Ryby glosu nie maja, ale moga miec marke, Ranking Najcenniejszych
skich Marek przyznala pierwsze miejsce marce Abramczyk, Marek Polskich. Dodatek , Marki Polskie’, Rzeczpospolita, 15 grudnia.
w‘:aorzi{?rj\agu Nazwa marki War[tr:Ié:’ :;]arki Zmiazr(;;-: :‘;;:;:’ gc[i/onliarki Wriasciciel (uzytkownik) marki Branza
75 Krupnik 159,7 870 Destylarnia Sobieski alkohole wysokoprocentowe
79 Jutrzenka 155,3 -1 Colian wyroby cukiernicze
80 Olej Kujawski 1533 -20 ZT Kruszwica tluszcze jadalne
81 Kubus 151,0 -27 Maspex napoje bezalkoholowe
85 Herbapol 145,8 -16 Herbapol Lublin herbaty owocowe i ziotowe
95 Bobovita 131,3 -80 Nutricia produkty dla dzieci
96 Okocim 129,1 10 Carlsberg piwo
97 1906 128,8 22 Polmos Lublin alkohole wysokoprocentowe
99 Hortex (soki) 126,5 -38 Hortex napoje bezalkoholowe
103 Polskie Mtyny 122,2 6 Polskie Mtyny maka
104 Sobieski 121,8 -24 Destylarnia Sobieski alkohole wysokoprocentowe
105 Krakus (wedliny) 120,3 -16 Animex przetwory miesne
108 Debowe Mocne 111,0 -34 Kompania Piwowarska piwo
113 Lubella 106,5 5 Lubella makarony
114 Redds 106,2 =12 Kompania Piwowarska piwo
115 Kamis 104,6 7 Kamis przyprawy
117 Delma 100,5 0 Unilever tluszcze jadalne
118 Luksusowa 99,0 1 Polmos Zielona Géra alkohole wysokoprocentowe
120 Zubréwka 97,8 -12 Polmos Biatystok alkohole wysokoprocentowe
121 Starogardzka 97,6 -28 Destylarnia Sobieski alkohole wysokoprocentowe
122 Prima 97,3 18 Prima kawa
123 Wyborowa 97,0 -30 Wyborowa alkohole wysokoprocentowe
124 Saga 95,7 2 Unilever herbata
125 Soplica 93,6 -28 Unicom Bols alkohole wysokoprocentowe
128 Hortex (mrozonki) 87,2 -38 Hortex przetworstwo owocédw

Irédto: Ranking Najcenniejszych Polskich Marek. Dodatek do, Rzeczpospolitej” 15 grudnia 2011 1
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