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Mrozone dania gotowe

Okreslenie wielkosci produkgji i wartosci sprzedazy mrozonej
zywnosci, w tym dan gotowych, jest utrudnione, poniewaz firmy
badawcze monitoruja rézne segmenty tego rynku w nieco od-
miennym zakresie. W ocenie Euromonitor International w 2009 r.
wartos¢ sprzedazy mrozonek na polskim rynku wynosita 1,6 mld
zt, podczas gdy w ocenie MEBMR i Nielsena na mrozonki, tacznie
z mrozonymi frytkami, Polacy wydali 1,3 mld zt. Mimo tych roz-
bieznosci, na podstawie czastkowych danych, a takze opinii gtow-
nych graczy w tym segmencie rynku mozna méwic o tendencjach
i perspektywach dotyczacych mrozonych dar gotowych.

danych Nielsena wynika, ze ws$réd roznych

kategorii mrozonek najszybciej rosta wartos¢

sprzedazy mrozonych dan gotowych. Od grud-

nia 2008 r. do listopada 2009 r., w poréwnaniu
z okresem grudzien 2007 r. - listopad 2008 r., wolumen
sprzedazy mrozonych dan gotowych zwigkszyl sie 0 21,8 %,
do 3532 tys. kg, a wartos¢ ich sprzedazy wzrosta az o 31%,
do 50,6 mln zI. Dla poréwnania, dynamika wzrostu sprze-
dazy mrozonych dan maczno-ziemniaczanych, stanowia-
cych najwigksza pozycje w kategorii gotowych dan mrozo-
nych, zwiekszyta si¢ pod wzgledem wolumenu sprzedazy
0 3% (do 14,5 tys t.), a pod wzgledem wartosci o 7,4% (do
118 min zt.)

W ocenie ekspertéow w calym 2010 r. i w roku na-
stepnym, bedzie si¢ utrzymywac¢ wysokie tempo wzrostu
wolumenu sprzedazy, jednak wzrost wartosci sprzedazy
ulegnie spowolnieniu. Wynika to zaréwno z nasilajacej
si¢ konkurencji miedzy producentami, jak i z rosnacego
udzialu marek wlasnych sieci handlowych. W segmencie
gotowych dan mrozonych na bazie maki i ziemniakéw,
wartym wg MEMBER ok. 300 mln zt rocznie marki wlasne
zyskaly w 2009 r. 4 pkt. procentowe. W ocenie Nielsena na
koniec 2009 r. ich udziat wynosit blisko 27%.

Analitycy przypominaja, Ze zanim rozpoczal sie kry-
zys, rynek dan gotowych byl uwazany za jeden z najbar-
dziej rozwojowych. Z roku na rok sprzedaz rosta o kilka-
nascie procent. To sprawilo, ze w produkcje dan gotowych
zaangazowalo si¢ wiele nowych firm, co zaostrzylo kon-
kurencje. Dotyczylo to producentéw wszystkich rodzajow
dan gotowych (nie tylko mrozonek). O tym, ze niektérzy
producenci uznali, Ze segment dan gotowych na rynku
zywnosci przestal by¢ najbardziej rozwojowy $wiadczy
nowa strategia, jaka w 2010 r,, przyjal Mispol. Zaklada ona,

ze dla spotki najwazniejsza kategoria produktéw beda kon-
serwy i pasztety oraz karma dla zwierzat, mniejszy nacisk
spolka bedzie natomiast kfadla na rozwdj dan gotowych.
Reprezentujaca Mispol Magdalena Szugzda stwierdzila,
ze dalszego rozwoju rynku dan gotowych mozna si¢ spo-
dziewac¢ dopiero po ustabilizowaniu sytuacji gospodarczej
w kraju. Jej zdaniem kilkuprocentowe zwyzki moga wy-
nika¢ raczej z rozwoju sieci sprzedazy, a nie z wigkszych
zakupow konsumentow

Natomiast optymistycznie ocenia perspektywy rynku
zarowno Pawel Nowakowski, prezes Makarondw Polskich,
jak i Krzysztof Polgrabia, prezes Pamapolu. Ta ostatnia
spolka zapowiada znaczace zwigkszenie mocy produk-
cyjnych w swoich zakladach wytwarzajacych mrozonki
w Kwidzynie i Zigbicach. Optymistycznie ocenia per-
spektywy rynku mrozonych dan gotowych takze Tomasz

Meller, dyrektor generalny Nordis Chlodnie Polskie. Zapo-
wiada, ze firma ta, majaca 40-letnia tradycje i produkujaca
rozmaite mrozonki, bedzie stawia¢ na budowe silnej marki
producenta, nie rezygnujac z produkeji pod markami wia-
snymi dystrybutoréw.

Istotne zmiany na rynku mrozonych dan gotowych
beda niewatpliwie wynikac z planowanych i realizowanych
obecnie licznych przeksztalcen wlasnosciowych w branzy.
Mispol wystawil na sprzedaz Agrovite specjalizujaca sie
w produkgeji dan gotowych. Te spotke moga przeja¢ Ma-
karony Polskie, do ktorych nalezy juz Stoczek produkujacy
dania gotowe. Jest coraz wigcej doniesien o przygotowa-
niach do wejscia na gietde Horteksu. W tym roku wlasci-
ciela zmienil producent i dystrybutor mrozonek Iglokrak
kupiony przez czeska Pente Investment. Penta ma si¢ przy-
czyni¢ do konsolidacji rynku mrozonek. Kolejnym posu-
nigciem ma by¢ polaczenie Iglokraka z Igloteksem. Jesli
dojdzie do fuzji, powstanie podmiot o rocznych przycho-
dach rzedu 700-800 mln zl rocznie. Przejmowanie konku-
rentéw zapowiada takze Eskimos, notowany od sierpnia
na NewConnect.

Aktywne uczestniczenie w procesie konsolidacji zapo-
wiada Jago — grupa, ktorej przychody w 2009 r. przekro-
czyly 210 mln zI. Plany zakladaja, ze z grupy zostataby wy-
dzielona spotka zajmujaca si¢ produkcja mrozonek.

Adam Basalaj, dyrektor generalny firmy Frosta uwaza,
ze pojawienie si¢ w branzy funduszy inwestycyjnych do-
prowadzi do kolejnych fuzji. Jego zdaniem w najblizszych
latach na rynku pozostanie najwyzej dwoch, trzech licza-
cych si¢ graczy. AL u
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